
 

 

 

 

 آملدر   ساخت انیمیشن تبلیغاتی
جذب توجه مخاطبان و  یموثر برا یها از روش یکی یغاتیتبل شنیمیان

به طور  توانیم شن،یمیاست. با استفاده از ان یغاتیتبل یها امیارائه پ
 نیرا به مخاطبان منتقل کرد. در ا یغاتیتبل یها امیخلاقانه و جذاب پ

در شهر آمل  یغاتیتبل شنیمیان کیساخت  ندیفرآ یمقاله، به بررس
 پرداخت. میخواه

 



 

 

   یغاتیتبل شنیمیانانواع 

اهداف  یاست که برا شنیمیان ینوع یغاتیتبل شنیمیان
 یتوانند برا یها م شنیمیان نیشود. ا یاستفاده م یغاتیتبل
 شنیمیبرندها استفاده شوند. ان ایمحصولات، خدمات  یرفمع
 .شود دیتول یسه بعد ای یتواند به صورت دو بعد یم یغاتیتبل

 

 :شنیمیان انواع

 جیرا یدو بعد یغاتیتبل شنیمیان: یدو بعد شنیمیان 
ها  شنیمیان نیاست. ا یغاتیتبل شنیمینوع ان نیتر

 یدو بعد شنیمیان یمعمولًا با استفاده از نرم افزارها
 شنیمیشوند. ان یساخته م Flash ای Adobe Illustrator مانند

 ایساده  ریتصاو جادیا یتواند برا یم یدو بعد یغاتیتبل
 .استفاده شود دهیچیپ

 



 

 

 سه  یغاتیتبل شنیمیان :یسه بعد یغاتیتبل شنیمیان
دو  یغاتیتبل شنیمیتر از ان دهیچیپ یاز نظر فن یبعد
 یها با استفاده از نرم افزارها شنیمیان نیاست. ا یبعد

 یساخته م 3DS Max ای Maya مانند یسه بعد شنیمیان
 جادیا یتواند برا یم یسه بعد یغاتیتبل شنیمیشوند. ان

 .شوداستفاده  یلیتخ ای انهیواقع گرا ریتصاو

 

 یغاتیتبل شنیمیان: استاپ موشن یغاتیتبل شنیمیان 
استاپ موشن  کیاستاپ موشن با استفاده از تکن

 ای ءیش کی ریتصاو ک،یتکن نیشود. در ا یساخته م
شوند و سپس با  یبه صورت مجزا گرفته م تیشخص

 یشنیمیان لمیف کیشوند تا  یسرعت بالا به هم متصل م
تواند  یاستاپ موشن م یغاتیتبل شنیمیشود. ان جادیا

 .منحصر به فرد و جذاب استفاده شود ریاوتص جادیا یبرا

 



 

 

 یغاتیتبل شنیمیان: بورد یاستور یغاتیتبل شنیمیان 
 کیارائه  یکوتاه است که برا شنیمیان کیبورد  یاستور

ها  شنیمیان نیشود. ا یاستفاده م یغاتیمفهوم تبل
ساده  یها شنیمیان ایثابت  ریمعمولًا با استفاده از تصاو

 یبورد م یاستور یغاتیتبل شنیمیند. انشو یساخته م
 یغاتیدر درک مفهوم تبل انیکمک به مشتر یتواند برا

 .مورد نظر استفاده شود

 

 یتعامل یغاتیتبل شنیمیان :یتعامل یغاتیتبل شنیمیاند 
توانند با آن تعامل  یاست که مخاطبان م شنیمیان کی

ها معمولًا با استفاده از  شنیمیان نیداشته باشند. ا
 تیواقع ای یمجاز تیمانند واقع یتعامل یها یفناور

 یم یتعامل یغاتیتبل شنیمیشوند. ان یافزوده ساخته م
مخاطبان  یبرا یجذاب و تعامل یتجربه ا جادیا یتواند برا

 .استفاده شود



 

 

 

و  یابیبازار یموثر برا یتواند ابزار یم یغاتیتبل شنیمیان
توانند توجه مخاطبان را  یها م شنیمیان نیباشد. ا غاتیتبل

 یماندن ادیرا منتقل کنند و برند را به  یغاتیتبل امیجلب کنند، پ
 کنند.

 

  یغاتیتبل شنیمیمراحل ساخت ان
 یزیربرنامهمرحله اول: 

خود داشته  یغاتیتبل شنیمیان یبرا ژهیو یادهیا دیبا ،یزیاز هر چ قبل
خدمات خود فکر  ایبه محصولات  دیتوانیمنظور، م نیا ی. برادیباش

 .دیکن یها طراح آن غیتبل یخلاقانه را برا یها دهیو سپس ا دیکن

 نوشتن داستاندوم:  مرحله

خود را  یغاتیتبل شنیمیداستان ان دیبا ده،یاز مشخص کردن ا پس
به  دیبا نیساده و قابل فهم باشد. همچن دی. داستان بادیسیبنو
 خدمات شما کمک کند. ایمحصول  جیترو



 

 

 

 کاراکترها یطراحسوم:  مرحله

به  دیبا ن،یهستند. بنابرا شنیمیاز هر ان یبخش مهم کاراکترها
 .دیکه با داستان شما منطبق هستند، دقت کن ییکاراکترها یطراح

 

 شنیمیان دیتولچهارم:  مرحله

کاراکترها و داستان، حالا وقت آن است که به ساخت  یاز طراح پس
 یمختلف یافزارهااز نرم دیتوانیمرحله، م نی. در ادیبپرداز شنیمیان

 .دیاستفاده کن Blender ای Adobe After Effectsمانند 

 

 و صدا یقیموس دیتولپنجم:  مرحله

با تماشاگر دارد.  یارتباط عاطف جادیدر ا یو صدا نقش مهم یقیموس
 .دیداشته باش یتوجه خاص شنیمیبخش از ان نیبه ا دیبا ن،یبنابرا

 

 غیو تبل عیتوزششم:  مرحله



 

 

مانند  یمختلف یها آن را در پلتفرم دیبا شن،یمیان دیاز تول پس
 غاتی. تبلدیکن عیخود توز تیسا و وب ونیزیتلو ،یاجتماع یهاشبکه

 شود. دهید شتریشما ب شنیمیتا ان شودیموثر، باعث م

 
 

 آملدر  شنیمیساخت ان یایمزا
 یدر استان مازندران است که دارا یو فرهنگ یخیشهر تار کیآمل 

 یدارا نیشهر همچن نیاست. ا یمتعدد یخیو تار یعیطب یجاذبه ها



 

 

را  شنیمیفعال است که علاقه مندان به ان یو فرهنگ یجامعه هنر کی
 .داده است یدر خود جا

 

 :دارد، از جمله یمتعدد یایدر آمل مزا شنیمیان ساخت

 یدر آمل نسبت به شهرها شنیمیساخت ان نهیهز :نییپا نهیهز *
 یرویوجود ن لیامر به دل نیبزرگ مانند تهران و مشهد کمتر است. ا

 .شهر است نیدر ا متیکار ماهر و ارزان ق

امر به  نیبالا است. ا یشهر با تنوع فرهنگ کیآمل  :یتنوع فرهنگ* 
 یدهد تا از عناصر مختلف فرهنگ یامکان را م نیا شنیمیگان انسازند

 .در آثار خود استفاده کنند

در آمل از  یخصوص یدولت و سازمان ها :یو معنو یمال تیحما *
 شنیمیامر به سازندگان ان نیکنند. ا یم تیحما شنیمیساخت ان

 .کنند عیو توز دیکند تا آثار خود را تول یکمک م

 

 در آمل  شنیمیخاص ساخت ان یایاز مزا یبرخ



 

 

 یخیو تار یعیطب یجاذبه ها یآمل دارا :یخیو تار یعیطب یجاذبه ها* 
 شنیمیساخت ان یتواند به عنوان منبع الهام برا یاست که م یمتعدد

 یشهر برا نیا یبایز عتیتوان از طب یاستفاده شود. به عنوان مثال، م
 یآن برا یخیاز آثار تار ای ییاکشن و ماجراجو یها شنیمیساخت ان
 .استفاده کرد یو فرهنگ یخیتار یها شنیمیساخت ان

 یو فرهنگ یجامعه هنر کی یآمل دارا فعال: یو فرهنگ یجامعه هنر *
داده است.  یرا در خود جا شنیمیفعال است که علاقه مندان به ان

هنرمندان و  ریکند تا با سا یکمک م شنیمیامر به سازندگان ان نیا
آنها بهره مند  اتیحوزه ارتباط برقرار کرده و از تجرب نیمتخصصان ا

 .شوند

 

مکان مناسب  کیتوان گفت که آمل  یذکر شده، م یایتوجه به مزا با
 لیتبد یبرا ییبالا لیشهر پتانس نیاست. ا شنیمیساخت ان یبرا

 در کشور دارد. شنیمیان دیمرکز تول کیشدن به 

 

 



 

 

  یغاتیتبل شنیمیعوامل موثر در ساخت ان
 رینقاط کشور، تحت تأث ریدر آمل، همانند سا یغاتیتبل شنیمیساخت ان

 ریآن تأث نهیو هز تیفیبر ک تواندیکه م ردیگیعوامل مختلف قرار م
 :میکنیعوامل اشاره م نیاز ا یبگذارد. در ادامه به برخ

 به صورت دو  توانندیم یغاتیتبل یها شنیمیان :شنیمینوع ان
 یهاشنیمیدو ساخته شوند. ان نیاز ا یبیترک ای یسه بعد ،یبعد

 یسه بعد یها شنیمیتر از ان تر و ارزان همعمولًا ساد یدو بعد
تر  و گران تر دهیچیمعمولًا پ یسه بعد یهاشنیمیهستند. ان

را ارائه  یاکنندهرهیخ یبصر یهاهجلو توانندیهستند، اما م
 دهند.

 

 با اهداف و  دیبا یغاتیتبل شنیمیان یمحتوا :شنیمیان یمحتوا
 کیمخاطب هدف شرکت سازگار باشد. به عنوان مثال، اگر 

 دیبا شنیمیکند، ان غیرا تبل دیمحصول جد کی خواهدیشرکت م
 کیمحصول را به طور واضح و جذاب نشان دهد. اگر  یها یژگیو

 دیبا شنیمیکند، ان نتقلرا م یاجتماع  امیپ کی خواهدیشرکت م
 کند. تیروا را رگذاریجذاب و تأث یداستان



 

 

 

 نیمعمولًا ب یغاتیتبل شنیمیمدت زمان ان :شنیمیمدت زمان ان 
تر  تر معمولًا ارزانکوتاه یهاشنیمیاست. ان قهیدق 2تا  هیثان 30

شرکت را به طور کامل  امیهستند، اما ممکن است نتوانند پ
تر هستند، اما  معمولًا گران تر یطولان یها شنیمیمنتقل کنند. ان

 مخاطب قرار دهند. اریرا در اخت یشتریاطلاعات ب توانندیم

 

 یبه عوامل مختلف یغاتیتبل شنیمیان تیفیک :شنیمیان تیفیک 
 یافزارها و نرم زاتیاستفاده از تجه د،یتول میمانند مهارت ت

 بالا معمولًا گران تیفیبا ک یها شنیمیدارد. ان یبستگ شرفتهیپ
 بر مخاطب داشته باشند. یشتریب ریتأث توانندیتر هستند، اما م

 

 به  یبستگی غاتیتبل شنیمیان دیتول یبند زمان :دیتول یبندزمان
و  د،یتول میت یتعداد و مهارت اعضا شن،یمیو طول ان یدگیچیپ

 شنیمیان کی دیکه تول دیمنابع موجود دارد. در نظر داشته باش
 نگ،یبورد یوراست ،یپردازدهیمانند ا یبه مراحل مختلف یغاتیتبل

دارد،  ازین نیو تدو یصداگذار ،یسازشنیمیکاراکتر، ان یطراح



 

 

مراحل در نظر  نیاز ا کیهر  لیتکم یزمان لازم برا نیبنابرا
 گرفته شود.

 
 

  یدر برند ساز یغاتیتبل شنیمیان ریاثت
در آمل  یدر برند ساز یقابل توجه ریتأث تواندیم یغاتیتبل شنیمیان

بر برند  یغاتیتبل شنیمیمهم ان راتیاز تأث یبرخ ریداشته باشد. در ز
 کرد: میخواه یرا بررس یساز

 

و  تیبا جذاب یغاتیتبل یهاشنیمیان: تیو خلاق یبصر تیجذاب .1
ه خود جلب کنند. توجه مخاطبان را ب توانندیخود م یبصر تیخلاق

 توانندیم شنیمیدر ان ژهیو یهاجالب و جلوه یکاراکترها با،یز یطراح
 یماندگ ادیمنحصر به فرد نشان دهند و به  یبرند را به صورت بصر

 .دآن کمک کنن

 



 

 

به شکل  تواندیم یغاتیتبل شنیمیان: برند تیارتباط و هو. 2
طرح  قیبرند کمک کند. از طر تیبا ارتباط و هو میرمستقیغ

 تواندیبرند م شن،یمیخاص در ان یعناصر شناخت ایخاص  یکاراکترها
 تیها احساس ارتباط با برند و هو و به آن یخود را به مخاطبان معرف

 آن را القا کند.

 

به شکل  تواندیم یغاتیتبل شنیمیان: یامواج مغز یبرندساز. 3
مخاطبان داشته  یبر امواج مغز یبتاثرات مث میرمستقیو غ میمستق

 شنیمیان ،یصوت یها و جلوه یقیها، موسباشد. با استفاده از رنگ
بگذارد و ارتباط  ریمخاطبان تأث یها بر احساسات و واکنش تواندیم

 کند. تیآنها و برند را تقو نیب یعاطف

 

به شکل جذاب و  تواندیم یغاتیتبل شنیمیان: امیو انتقال پ حیتوض .4
و  ریبرند را به مخاطبان منتقل کند. تصاو یو محتوا امیشفاف، پ
 توانندیم شوند،ینشان داده م شنیمیکه در ان ییها داستان

انتقال  یبرا یشتریب ریکنند و از تأث یادآوریمخاطبان را بهتر درک و 
 باشند. رداربرخو امیپ



 

 

 

جذاب و خلاقانه  یغاتیتبل یهاشنیمیان: و گسترش یگذاراشتراک .5
جالب و قابل اشتراک در  یممکن است توسط مخاطبان به عنوان محتوا

 تواند یامر م نیبه اشتراک گذاشته شوند. ا یاجتماع یها شبکه
 جامعه آمل شود. نینفوذ آن در ب شیمنجر به گسترشبرند و افزا

 

 یدر برند ساز یغاتیتبل شنیمیاستفاده از ان رات،یتأث نیتوجه به ا با
 راهکار مؤثر مطرح شود.  کیبه عنوان  تواندیدر آمل م

 

 آملدر  شنیمیعرفه ساخت انت
باشد و به عوامل  ریدر آمل ممکن است متغ شنیمیتعرفه ساخت ان

 یدگیچیپ شن،یمیداشته باشد، از جمله مدت زمان ان یبستگ یمختلف
 ای)ثابت  دینوع تول ژه،یو یهااستفاده از جلوه شن،یمیان تیفیپروژه، ک

 .شنیمیساخت ان میپروژه به پروژه( و تجربه ت

 



 

 

بر است و  و زمان دهیچیپ ندیفرآ کی شنیمیساخت ان ،یطور کل به
 یطراح ،یصداگذار ها،تیشخص یمربوط به طراح یها نهیهز

را در بر  گریو موارد د نیتدو ژه،یو یهاجلوه یهاشنیمیها، انصحنه
 .ردیگیم

 

در آمل، بهتر است با  شنیمیساخت ان یبرا قیتعرفه دق افتیدر یبرا
قادر خواهند  گروه ما دیریتماس بگ کارشناسان گروه سایت روفامو

 یتعرفه خاص را برا کیو مشخصات پروژه خود،  ازهایبود بر اساس ن
 .یمشما ارائه ده

 



 

 

 در آمل شنیمیسفارش ان
و خلاقانه  زیبرانگ چالش ندیفرآ کیدر آمل  یغاتیتبل شنیمیساخت ان

 شنیمیان  ویبا استود یهمکار ق،یدق یزیر برنامه ازمندیاست که ن
 امیپ توانیم شن،یمیاست. با استفاده از ان اتیو توجه به جزئ یاحرفه

جذاب و قابل توجه به مخاطبان منتقل کرد و  یرا به شکل یغاتیتبل یها
 داشت. غاتیدر تبل یشتریب یشاثربخ

و ساخت  یسال تجربه در طراح نیبا چند روفامو تیسا یگروه طراح
 .باشدیم زانیدر خدمت شما عز انیمیشن طنز تبلیغاتی دو بعدی

 .دیکن کیکل تماس یرو گانیمشاوره را یبرا

 

 
 طراحـی سـایت, پشتیبانی سـایت

طراحـی انـواع بنر طراحـی لـوگو,   

  سـاخت انیمیـشن تبلیـغاتی
MAIL: Info@Rofamo.Com 

https://rofamo.com/
https://rofamo.com/
tel:09196142538
tel:09196142538
https://rofamo.com/web-design/
https://rofamo.com/web-design/
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